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Entwicklung

Dem Sender auf der Spur

Start-up-Unternehmen iPharro tiberlasst die Sendekontrolle dem Computer

AXEL POSTINETT | DUSSELDORF

Hamburg, 1. Marz 2008, ein Orkan
wiitet iiber Deutschland: Ein Luft-
hansa-Jet entgeht beim Landeanflug
nur knapp einer Katastrophe. Ein
Amateurfilmer hilt den Desasteran-
flug auf Video fest, und der Clip
wurde nicht nur im Internet millio-
nenfach aufgerufen - alleine in
Deutschland sendeten ihn binnen ei-
ner Woche zwdlf von 21 TV-Sendern.
Besonders eifrig waren Sat 1 (19-mal),
RTL (17-mal) und N 24 (13-mal).

Um an solche Informationen zu ge-
langen, braucht das Start-up-Unter-
nehmen iPharro nur ein paar Maus-
klicks und wenige Minuten. Was frii-
her die Arbeit von zahlreichen Hilfs-
kriften war, die in Agenturen konti-
nuierlich die Fernsehschirme verfolg-
ten und Notizen machten, ist heute
eine Aufgabe des Computers - die
Sendekontrolle von TV-Inhalten,
Werbespots oder PR-Beitrigen.
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Der ,iPharro Media Seeker” bietet
Werbetreibenden, Agenturen oder
Mediaeinkiufern eine neue Art der
TV-Sendekontrolle. Auf der Seite
www.ipharro.de (noch im Beta-Sta-
dium) kann der Kunde selber den
Clip hochladen, den er verfolgen
mdchte. iPharro, eine Ausgriindung
aus dem Fraunhofer-Institut fiir Gra-
phische Datenverarbeitung IGD, ana-
lysiert jedes einzelne Bild und legt ei-
nen ,Fingerabdruck” des Inhalts an.

Dieser Fingerabdruck lauft dann
permanent gegen den Sendestrom
von derzeit 24 deutschen TV-Sen-
dern. Sind die Fingerabdriicke iden-
tisch, wird eine Notiz erstellt, mit
Sender, Uhrzeit und Linge des Bei-
trags - ein Clip wurde ausgestrahlt.

,Die Mdoglichkeiten sind riesig®,.

schwirmt iPharro-Chef Joshua Co-
hen. Das System erkennt etwa, ob ein
Beitrag gekiirzt wurde. ,,US-Sender
schneiden schon mal gerne iiberall
ein paar Sekunden raus® weifs Co-

hen, ,,dann kann man vielleicht einen
Spot mehr in das Zeitfenster quet-
schen.” Fiir denzahlenden Werbetrei-
benden keine unwichtige Informa-
tion. Oder Konkurrenzbeobachtung:
Wird der Spot eines Wettbewerbers
mitverfolgt, erkennt das.System An-
derungen. Das ist wie beim Ritsel-
spiel ,,Original und Filschung®. Der
Report auf dem PC zeigt zwei Stand-
bilder eines Spots. Bei einem Halb-
bild ist etwas anders: der eingeblen-
dete Preis, wie eine genaue Analyse
zeigt. ,Der Hersteller hat wihrend
der Kampagne den Preis gesenkt.*
Fiir das ZDF hat iPharro iiber Wo-
chen das Sendematerial der Nach-
richten mit dem der Konkurrenten
abgeglichen. Was war identisch oder
auch, was hatten andere Kanile vom
ZDF ibernommen. Fiir PR-Agentu-
ren will Cohen Auftritte von Klien-
ten verfolgen - welches Interview
kam wann und wie bearbeitet. Heute
alles nur einen Knopfdruck entfernt,
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